
Wie tickt die Jugend 
von heute? 

 
Jugendliche Lebenswelten im 

Fokus. 



Wie tief man graben muss… 

Hedonistische Jugendliche als 
Zielgruppe kirchlicher Jugendarbeit 

LIT Verlag 2010 
 



Milieus ≠ Milieus 

• «alte Milieus» 
• SINUS/SIGMA/… 
• Krise des Schichtenmodells 
  Lebensstilforschung 



Soziodemografische Zwillinge  

• Mann 
• Jahrgang 1948 
• Wohnhaft in London 
• Hohes Einkommen 



Gleiche Zielgruppe? 

Ozzy Osbourne Prinz Charles 



Milieuforschung 

Soziales Milieu 

Strukturmerkmale Werteinstellungen Lebensstile 



Das Grundmodell 



Sinus-Milieus in der Schweiz 





Jugendmilieus 



Vergleich 
Jugend und 
Erwachsene 
 





Traditionelle 







Bürgerlich 





Konsum-materialistische 







Postmaterialisten 





Hedonisten 







Moderne Performer 





Experimentalisten 





Abgrenzungen 



Marketing für die 
Kirche?! 



Der Pastorale Dreischritt 

•Sehen 
•Urteilen 
•Handeln 



«Nicht wir als Kirche können auf die 
Jugendlichen zugreifen – wir können 

höchstens versuchen unsere 
Angebote so attraktiv zu gestalten, 
dass die Jugendlichen ev. auf die 

Kirche zugreifen.» 
 

Matthias Sellmann 



Provokative Stichwörter  

• Ästhetischer Fundamentalismus… 
• «das sind ja nur Äusserlichkeiten» 
• Jesus-Latschen 
• Kirchgemeindehausgroove 
• … 



                       Angebote und Zielgruppen 



Räume und Stil 



Menschen und Stil 



Wen die Kirche erreicht... 



Wen die Kirche erreicht... 



Echo – Jugendarbeit für 
verschiedene Zielgruppen 



Film am Friti für Bürgerliche  



WG-Woche für 
Hedonisten/Eskapisten 



Härzschlag für 
Experimentalisten 



STEP für Performer 

• Projektarbeit 
• Wirksamkeit 
• Ressourcen 
• Professionalität 
• Offenheit und 

Spontaneität aushalten 
• Sozialzeitausweis/Zeugnisse 



Disukussion 
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